“Devenir des citoyens critiques

d agir sur sovw exwirornmnement
persorwnel, faomiliad, social et
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Devenir des
citoyens critiques et
autonomes...

Depuis quelques années, IUniversité Populaire Jurassienne
[Suissel sinterroge, quand I'occasion s ern presente, sur ses
finalités et ses objectis.

Une fente et patiente construction, éiément par élémert, quf
sachévera peut-Eire par une charte.
Marc Jeannerat

a conviction qui fonde ce projet déclare qu'une association
est de toute facon porteuse d'idéciogie et quand ce soubas-
sement est secret ou méme impiicite il y a danger. Clest
donc dans un souci d'hygiéne, gue les responsables de cette UP ont
explicité limage de rhomme qu'ils poursuivent par leurs activités.

Actuellement, fa mode est & la conclusion de contrats de prestation,
lesquels comportent souvent un ou deux articles sur les finalités, les
objectifs et les buts poursuivis. Le texte ci-dessous représente ur extrait
significatif de ces documents en préparation. Il pourra peut-étre ouvrir
un deébat avec dautres responsables. La richesse des UP réside dans
leur diversité, C'est bien connu.

L'Université populaire jurassienne

» propose une formation généraie largement ouverte aux adultes,

» cherche a donner a ses usagers ltes moyens d'agir sur leur environ-
nement persornet, famiial, social et politique et de devenir des
citoyens et citoyernnes critiques et autonomes,

> cherche par lensemble de son activité et par des cours spécifiques
a favoriser 'emploi, a réinsérer les chomeurs et eviter 'exclusion de
groupes défavorises,

> se soucie du maintien d'un cadre de vie favorable aux génerations
futures,

» tend & répartir les cours et autres manifestations dans toutes les
communes de son territoire,

» met 'engagement des bénévoles en valeur,

> déveioppe des relations de partenariat avec les autres institutions
publigues et privees,

> renonce & rouie orientation lucrative,

» facilite la participation des enseignants et des animateurs a des
formations continues ou ponctuelles specifigues de leur matiére ou
didactiques et méthodologigues en géneéral,

» recherche des moyens d'évaluation formative pour ies participants,

¥ fait coopérer les participants au dispositif, aux méthodes et éven-
tuellement au contenu des cours,
» favorise le dialogue entre animateur et participants également sur
Yervironnement des cours.
I,




Boite a outils

Les outils du marketing : “le choc
de deux cultures ?”

I ny a pas si longtemps, méler dans urn méme discours pratiques culturelles et stratégies marketing, ne
proauisait gue des confroniations , le résuftat pouvait en étre, soit proauctit, sort explosit

Responisables dassociations de formation permanernie et d'éaducation popuIiane, nous avorns appris & nous
laisser interpelier

Mettre des compeéternces au service dun profet, /es féderer, est devenu urt objectir .

Cet article reprend des débats sowvert 1ancés dans /e monde de léducation popuiaire. Ces réflexiorns
sadressent aussi bien aux créateurs de profets qQuaux responsables dinstitutions plus assises désirant elargir
o renouveler feurs méthodes daction.

Denis Rambaud

ra glais, il faut aussi "dépenser® deux la darté du projet ainsi défini doit
La phase d elabo- heures de son temps. [f faut donc  étre testée, dans son entourage par

ration : ana|yse renoncer aussi a une utilisation autre  exemple, en fe lui présentant ; cette
- o de ces 2 heures. Et il faut participer  démarche permet d'analyser une pre-
strateg ique soi-méme, intimement, & la consom-  miére réception de message.

mation de i"activité potentielle,

aborer une stratégie com-

' mence par la deéfinition  Le projet sera en concurrence avec = = =
‘préalable du contenu du  trois types d'offres de produit quil I'e PI'OJEt etabili...

projet. faut analyser : ) Le réseau relation-
Qu'est-ce gue I'UP que je veux créer ¥ la concurrence directe : ia méme

ou développer 7 Comment puis-je associgtion proposant le méme HE|

formuler ce projet ? Je ne suis pas seul produit,

porteur. Quel sentiment de commu-  » la concurrence indirecte : par un Notre association, notre projet va
nauté le projet crée-t-il entre ses fon- projet de substitution, vivre dans un univers en constante
dateurs et ses animateurs ? Quelles > la concurrence globale : it s'agit  évolution. Un schéma permet de
sont les valeurs qui sont partagées de toutes les offres de loisirs et de nous repérer.

par le groupe ? Quelle est identité formations proposées pendant le

du groupe et du projet ? temps libre. f

Quelle est I'originalité du projet ? ,
Comment pourraisje convaincre des |
individus, futurs @gjhérent; ou cfients, Pouvoirs Publics
a prendre du plaisic & participer 4 une /

activité s’ils trouvent déja 10 fois la

méme proposition par ailleurs 7 Son Meédias - Presse
originalité doit pouvoir combattre la
banalisation. PUbfics
Association 1 Adhérents
Les produits cutturels, et c'est une de Ciients
leur différence avec des produits plus

classiques ({biens de consommation), Comités d'entreprise
pour exister, imphquent la participa- Collectifs

tion du "clientusager” au produit. On
peut acheter des "paires de chaus-
sures” et les stocker dans un placard.
Pour un concert ou un cours dan-

Mécénes - Sponsors




tes 4 "médias”* centraux du schéma
seront les vecteurs obligés par les-
quels le message va atteindre les fu-
turs adhérents. |l faut d'abord les
connaitre localement, leur présenter
son projet de maniére différente se-
ion ce que 'on attend d'eux.

le projet naissant vivra dans un
systéme ouvert. Pour réussir, il devra
&tre “fort” sur son créneau. Cette force
n'est pas la démonstration d'un pou-
voir, mais elle doit étre I'expression de
fa volonté de mener a

4 Suiveur

Cette situation est confortable, elle
ne crée pas beaucoup dimage. Ce
n'est pas un atout dans une phase
de démarrage. Elle peut permettre

de se © refaire une santé ” aprés des
difficultes.

¢ Agressive

Un seul but : se faire connaftre.

Comment impulser une suite cohe-
rente : fautHl se laisser banaliser ou
se laisser entrainer dans une esca-
tade 7

bien la réussite de son

grojet. ; coal AUGMENTEZ

ette "force” a égale- coL‘ns;

ment pour but de /{J M }A}ZU
"dissuader ”  pacifique- 4

ment d'autres "concur-
rents” de se position-
ner sur ce creneau.

Il est aujourdhui en-
core plus necessaire de
replacer son projet et
sa faisabilité dans son !A\-"C‘M

contexte juridico-fiscal -gi:,(,OL"
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La pub... vue par Ermile Heiz

{circulaires fiscales du ‘ o
15 septembre 1998, 7

de février 1999, Assises : ﬁ
nationales de la vie as-| | pyEC LES
sociative, ... J. GRAN
Définissons

la strategie

Le rapport entre le projet, décling en
objectifs, et les moyens a trouver,
nécessaires a sa realisation, est la base
de la stratégie.

Couts des locaux, des animateurs, des
frais administratifs, d'impression, doi-
vent étre évalués a travers un budget
prévisionnel et des projections &
moyen terme.

Les différents types de
stratégies

¢ Leader

Lz réputation de I'asscciation est déja
faite. 1l est néanmoins nécessaire
d'engager un budget de communica-
tion important. {f faut coller aux désirs
des publics [peut étre légeérement en
avance).

¢ Différenciation

Elle est une stratégie de démar-
quage systématique (sur le modele
de contreprogrammation de Mé TV
a ses débuits).

Dans tous les cas, une stratégie de

développement a pour objectifs .

> I'éclosion et 'épanouissement des
valeurs partagées du projet

> le développement de l'autono-
mie, car c'est ainsi gue l'on de-
gage des marges de manoceuvres

> la réussite du couple cible {public
- clierts) par le positionnement
des propaositions de l'association .

La mise en ceuvre,
et maintenant ?
Apres le stade de I'élaboration de la

stratégie, les porteurs du projet en-
trent ensuite dans la phase

pratique : "la commercialisation” de
leurs produits, iteur diffusion, leur
vente.

En tentant le postulat
marketing

Une association cufturelie est une en-
treprise de commercialisation de ser-
vices. Différents aspects sont & maitri-
ser:

4 Limage de
“ vendeuse ”

la cohérence des discours des diffé-
rentes ressources humaines de l'asso-
ciation bénévoles, permanents,
C.ES., avec ses documents, ses bati-
ments, ses {ocaux. ..

4 La fixation du prix comme

un élément du produit

» par rapport a l'association : guel
positionnement  veut-elle  avoir,
guelles sont les montants de re-
cettes gu'elle doit se procurer pour
équilibrer ses comptes et atteindre
ses objectifs ?

> par rapport a la concurrence : ¢'est
urt outil important permettant de
S€ positionner.

» par rapport aux usagers : Combien
veut-if payer 7 Peut-il payer 7 Existe-
til des segments de clientéle ?
Comment gérer la rareté 7 Estit
possible d'abandonner des re-
cettes potentielles 7

I'association

La communication,
moteur
du développement

Deux constats :

> le termps de la publicité conqué-
rante est depassé,

> les associations rejettent le modéale
du “tout marchand”. La circulaire
d'application des mesures fiscales
du 15 septembre 1998 conforte
cet état d'esprit.

Mais pour vendre des produits aussi

informels, volatifes et virtuels que des

prestations de services, i est neces-

saire de commuriquer.

Tout communique
> le papier & en-téte, le teéiéphone, le
iccal... la cohérence doit étre re-

cherchée,
» Oon ne peut promettre que ce que
Fon pett tenir.
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Réflexions a mener

» definir le message avant d'en cher-
cher Jes vecteurs, les supports,

» aqui s'adresse-t-l 7 aux clients, aux
Jjournalistes, aux pouvoirs publics,
aux adhérents 7

¥ ou dois-je le faire passer ? quand 7

Quelques éléments
techniques

Un individu est soumis de 300 & 600
messages par jour, il en percoit 30 a
80, 10 messages seulement finissent
par atteindre leur but et étre mémori-
sés,

Comment doit fonctionner un mes-
sage publicitaire 7 AIDA est un bon
support mnémaotechnique classique :

A car il doit attirer FAttention
1 pour éveiller Fintérét
D faire naitre le Désir
A et inviter a I'Achat

Dés leur conception, if faut passer nos
messages & travers ce crible,

Dans un contexte
dindividualisation des
pratiques

Les méethodes de publicite et les sup-
ports utilisés de maniére classigue,
affiches, presse, tracts, brochures sorit
maintenant regulierement utilisés et
connus, fes méthodes de marketing
direct ie sont moins.

Beaucoup dannonceurs ont ré-
orienté leur budget de communica-
tion dans cette direction. Le rapport
colt prospect/cient est plus rentable
et plus efficace.

Le marketing direct, c’est faire une
proposition précise et directe a un
individu. il n'est d'ailleurs pas faux de
dire que les stratégies ” One to one ”
sont depuis longtemps mises en
ceuvre par les associations. En effet,
par nature, 'adhésion & une associa-
tion crée un rapport direct et person-
nalisé entre le dient adhérent et I'en-
treprise association : cette démarche
repose suUr un principe de marketing.

Les associations ont donc une lon-
gueur d’avance dans ce domaine |

Cela suppose de connaitre son pubiic
et celui que 'on recherche [fichiers,
analyse sociologigue...), et de créer
des banques de données. ! est alors

neécessaire de regrouper les inforrna-
tions connues sur les participants :
age, CSP, adresse, actions et forma-

tions suivies & TUP, centres
d'intéréts © toutes informations gue
on retrouve éparpillées dans tous
les documents de son association.

Il est ainsi possible de créer et d'utiii-
ser des supports de communication
différents et adapteés & chague cible
de clientéle, d'adhérents potentiels.

Gestions des fichiers, publications
assistées par ordinateurs, routage,
envoi en nombre, édition des éti-
quettes
adresse, ges-
tion des taux

2. Comment susciter un
bouche a oreille positif 7

Comment élargir te nombre des ad-
hérents de 'UP en incitant les amis
des participants a y venir 7 Dans
beaucoup d'UP les principaux vec-
teurs de "prescription” des activités de
I'association sont les proches 7

Opération : "Faites plaisir a 3 de vos
amis”, cest “*Donneznous 3
adresses, ils recevront le catalogue de
fUP”. Vous gagnerez un gadget aux
couleurs de I'UP pour les 200 pre-
migres répanses.

Résultar : 1300
adresses  collec-
tées, 13% des per-

de  retour i rest dailleurs pas faux de sonnes sinscrivant
g:zts pros dire que fes stratégies 3 TUP dans Fan-
sation  des " One to one ” sont depuls nee.  Operation
possibilités longtemps mises en aeuvre " éuffgfﬁ,ai; o
offertes par par les assocations. vante

la micro- o ’
informatique Les associations ont donc

est considé-  wne longueur davance dans ~ >:Un retour en
rable mais ce domaine ! arriere
attention Une carie postale
aux précau- "Bon gratuit” pour
tions a pren- un catalogue UP

dre avec {a CNIL pour la créat:on des
fichiers ({(déclarations prealables,
contenu des informations person-
nelles nominatives |

Quelques
exemples concrets

1. Comment trouver de nou-
veaux participants dans une
grande aggloméeération ?

Opération : Des dépliants sont
distribues par la Poste dans les boites
aux lettres de l'aggiomération mul-
housienne. Limpossibilité financiére
de toucher toute [‘agglomération
(250.000 habitants}, conduit & opé-
rer une sélection par le fichier de la
Poste des CSP {catégories sociopro-
fessionnelles) recherchées. Dans le
depiiant, un coupon donnant droit
& un catalogue gratuit st propose.
Résultat : Des taux de retour de |
4 6 pour mille selon les quartiers (trés
bon résultat). Un an aprés 18% de
CEes PEersonnes se sont inscrites &
'UP. Les mscrlptlons ont largement,
dés la 1% année, couvert les frais
d'impression et de distribution,

est expédtée aux fichiers des anciens
participarits non-Téinscrits aux activi-
tés depuis plus de deux ans. lIs doi-
vent ainsi venir a f'UP et redécouvrir
les nouvelles propositions [elles ont
forcément beaucoup changé). Les
plus intéressés, qui se manifestent
puisqu'ils se déplacent pour chercher
la brochure, sont identifiés et relancés
si au bout d'un mois ils ne se sont pas
reinscrits.

4. Une relance

Des individus qui, d'une maniére ou
d'une autre, ont été chercher ou ont
obtenu le cataiogue de I'UP, ont déja
fait preuve d'un premier intérét aux
propositions qui s’y trouvent,

Si, aprés un mois ils ne sont toujours
pas inscrits a 'uP {a vérifier par infor-
matique 7], il est intéressant de leur
envoyer un message de rappel avec
de nouvelles propositions ou en les
informant du début imminent des
cours de la nouvelle saison.

5. L'expédition du catalogue
sur deux ans

D'une année sur lautre, 10 & 30 %

des participants ne se reéinscrivent
pas. iLes motifs sont trés différenis




horaires familiaux, demandes initiales
assouvies... Dans leur comportemertt,
les participants comptent en fait une
saison de 24 mois. It est donc perti-
nent de considérer les participants
des deux derniéres annees comme
des “trés récents”. Il est donc neces-
saire de leur faire parvenir le cata-
logue de 'année en cours.

&. Etude de motivations

Deés que le nombre de participants
deépasse le cercle des intimes ou de [a
famifles et des proches, if est impos-
sible de les connaitre individuelle-
ment. Des actions, des enquétes (de
satisfaction ou dinsatisfaction) sont
organisables avec des groupes d'étu-
diants de BTS Action commerciales ou
de DUT GEA Gestion des Entreprises
et Administrations).

Exemples d'opérations meneées :

> 200 interviews par téléphone de
persorines venant de sinscrire
“Comment avez-vous cornu 'UP 7"

» 200 interviews par téléphone de
personnes qui ont &te jl y a
queiques années inscrites a I'uP et
qui ne le sont plus. Etude d'insatis-
faction.

> 30 entretiens gualitatifs auprés de
nouveaux INscrits pour connaitre
leurs motifs de satisfactions et leurs
maotivations.,

L'ére
des partenariats

il est aujourd’hui nécessaire d'inclure
dans le “codt de fabrication” dun
produit sa part de "frais de communi-
- cation”. Bien entendu, les associa-
tions ne sont pas toujours prétes a
effectuer cette démarche et les finan-
cements n'existent pas toujours a fa
hauteur nécessaire.

Le termps est venu de créer toutes les
synergies possibles. Tous ceux gui se
posent ce type de questions sont
confrontes aux mémes difficultés de
“findncement et de communication,
Pourquoi ne pas s'allier avec d’autres
UP, des organismes cuiturels de diffu-
sion de spectables vivants {ex : Scénes
du Nord de r'Alsace), travailler avec les
sections graphigues des Ecoles des
Beaux Arts, les DUT GEA, les Junior

entreprises, les BTS action cornmer-
cCigle... 7

i ne s'agit pas d'expliquer comment,
a partir d'un modéle unigue, déve-
lopper son Universiteé Populaire, mais
comment nous pouvons, de ma-
niére fort pragmatique, utiliser les
méthodes et les analyses de marke-
ting culturel.

Limagination au pouvoir, Futilisation
de toutes les nouvelles technologies,
fa création de liens plus individuels,
voila finalement quelques caractéris-
tiques communes a2ux associations
culturelles : les moyens ne doivent
étre que des outils de reflexion et
daction au service du développe-
ment de notre projet d'éducation
populaire des aduites du 20éme
siecle.
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Association dont les champs d'acti-
vités sont plus particulierement .
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Les Universités Populaires en Espagne

Les Universités Populaires sont urn profet de développermernt cuiture! municipal desting &
Dromouvoir Ia participation sociale et I'éducation permanente pour lamélioration de ia qualité de

vie.

Informations recueillies par Edmond Cailleton

s UP agissent dans 165
: villes d’Espagne, avec un

— méme objectif et avec tes
memes crientations. Elles sont organi-
sées en réseau, linstrument de coor-
dination et d'unification étant |a Fede-
ration Espagnole des Universités Po-
pulaires.

3
pi

¢ Les UP agissent localement, de
maniére & favoriser laction et ia
coliaboration des différents ser-
vices qui agissent sur leur territoire.

4 Eiles favorisent I'acces & 'éducation
et & la culture des jeunes et des
adultes.

& Elles dynamisent la vie culturelle
de la communauté, favorisent ia
création des associations, |a partici-
pation sociale, culturelle, politique
et économique.

¢ Elies contribuent a ['actualisation
professionnelle et & la formation
pour lI'emplot.

€ Elles promeuvent des activités de
{oisirs et des opportunités relation-
nelies, favorisent la convivialité et
ia tolérance.

¢ | 'éducation permanente permet
laccés aux différents niveaux du
systéme educatif et satisfait aux
nécessités basiques d'apprentis-
sage de la population.

Elles mettent en place des pro-
grammes specifigues avec les
groupes les plus démunis afin de
faciliter ieur intégration sociale.

le développement culturel comme
.patrimoine des biens est un systéme
de valeurs éthigues et de solidarite.

[‘action des UP est destinée aux
adultes [pius de 16 ans), mais une
attention spéciale est portée aux sec-
teurs les plus démumnis. Plus de

85.000 personnes  participent
chaque année aux 4000 cours, ate-
liers et programmes. Environ
1.000.000 de persorines sont pré-
sentes dans I'ensemble des activités
de diffusion cuftureile.

Activites
et programmes

La tres large offre d'activités et de
programrmes répond & trois critéres :

intervention sociale avec
des collectifs spécifiques
Elle doit favoriser I'intégration sociale
des femmes, jeunes, personnes
agées, minorités ethriiques, toxico-
manes, déterius, mineurs en situa-
tion a risque. Elle aide a ia création
d'association.

Activités éducatives et for-

matives

Elles favorisent accés au niveau du

systéme éducatif et de préparation a

femploi.

¢ Education primaire : alphabétisa-
tion, culture géné-

Activités culturelles

# Connaissance de Ia vie guoti-
dienne (santé, consommation, en-
vironnement...}

€ Expression artistique et langage
(ateliers de théatre, musique, pein-
ture, photo, audic-visuelie...)

¢ Retrouver et partager traditions et
artisanat {fétes populaires, gastro-
nomie, folklore, tapis, histcires lo-
cales...)

¢ Expression sportive (gymnastique,
arts martiaux.. .|

La Féderation
des UP d’Espagne

La Fédération est constituée des UP.
Fondée en 1981 avec le statut d'asso-
ciation a but non lucratif, dont le
si¢ge est a Madrid, elle est {'organe de
représentation des UP au niveau na-
tional et international.

En tant qu'organe de representation
des UP, la Fédération défend rintérét
commun du projet, gére et préte des

rale, accés a I'uni-
versité pour les
plus de 25 ans.

¢ Formation pour
'emploi {tech-
nigues de re-
cherche d'emploi,
stages de I'ANPE,
école-atelier, glec-
tricit¢, commer-
ce...)

¢ Connaissances
specifiques
(histoire, langues,
comptabilité, in-
formatique...)

&

UNIVERSIDAD POPULAR

& & & &

La Fedération des UIF espagroles




services, effectue la gestion pour rece-
voir les fonds nécessaires & ses be-
soins, les besoins des UP et des asso-
ciations nées par son impulsion.

La Féderation est un espace de ren-
contre et de réfiexion collective.

Ses objectifs

0

¢

Représenter fes UP pour ia défense
des intéréts communs.

Chercher ies ressources néces-
saires au fonctionnement de Ia
FEUP, des UP et des associations.,

Favoriser la participation, 'échan-
ge d'expériences entre les UP, et
les connaissances des autres reaii-
tés avec des organisations simi-
[aires a niveau national et interna-
tional.

Promouvoir 1a création des nou-
velles UP et ia diffusion du projet.

Developper les programmes de
formation de formateurs pour une
meilleure adequation aux nou-
velles demandes et aux besoins
formatifs.

Approfondir le développement des
"programmes type”, spécialement
ceux d'intervention sociale.

Donner aux UP une information
utile au travers de I'édition et de 1a
diffusiort des publications relatives
au projet, son fondement et sa
meéthodologie.

Ses services aux UP

*
L 4

¢

Gestion et réception de fonds,

Centre de docurnentation et publi-
cations,

Echanges intermnationaux destinés
aux professionnels des UP en Eu-
rope et dans le cadre des pro-
grammes des échanges binatic-
naux avec lFAliemagne, la Bel-
gique, la France, fltalie et le Portu-
gal et a travers des programmes
emploi du FSE (Fonds Social Eurc-
péen).

La Féderation est membre de plu-
sieurs  organisations  interna-
tionaies : Conseil  International
d'Education des Adultes [CIEA), Bu-
reau  Européen  d’Education
d’Adultes [BEEA), Conseil d'Educa-
tron JdAdultes d'Amerigue Latine

(CEEAL), Association Internatio-
nafe d'Echanges de Jeunes (ICYE-
Europe).

4 Echanges nationaux de partici-
pants,

# Evaluation de programmes d'in-
tervention sociale

® Formation des équipes des nou-
velles UP

Séminaires permanents

lIs sont I'instrument de travail de la
Fedération, avec l'appui a la forma-
tion de formateurs dans chaque sec-
teur d'intervention, afin de promou-
voir 1a réflexion collective et d'ame-
liorer et systématiser la maniere d'in-
tervention dans chaque UP.

Actravers les "Programmes types”, les
corps théoriques du développement
du "projet” donnent une cohérence
aux divers programmes qui serort
Fouti! de travail des UP. lIs sont adap-
tés aux réalités de chague colfecti-
vite,

Sont actuellernent en fonction :

0 des seminaires d'interven-
tion sociale
de la femme, de la jeunesse, des
persannes agees, dintervention
communautaire en toxicologie,
de travail en institutions péniten-
tiaires, d'intervention avec mi-
neurs a risgues.

¢ des séminaires d'éducation
et de formation
de formations de formateurs,
d'éducation de base, de forma-
tion professionnelle, de gestion.

¢ des séminaires de projec-
tion culturelle
d'ethnographie et investigation
sociate, d'éducation sur 'environ-
nement, sur la dimension cultu-
relle des UP,

Direction

La Fédération est dirigée par un
congres qui se réunit tous les 4 ans,
FAssemblée Générale [tous les ans),
la Junta Rectora et un Conseil de
Gestion.
Federacion Esparnola
de Universidades Fopulares

Los madrazo, 3-1° E2807 4 MADRID

Q

Carnet

L'AUPF a le plaisir de vous an-
noncer la naissance de :

» L'UP de Bellegarde,
1&re UP dans FAIn
(section locale de 'UP Savoie
Mont Bianc)

Centre fean Vilar
Flace Jeanne dAr¢
01200 Belegarde sur Valserine
7el 04.50.56.05. 722
Fax. 04.50.56.00.55

» L'UP de I'Uzége
a élu son nouveau Président :
Gabriel Delsart
7 avernie de la Libération
30700 Uzés
Té & Fax 04.66.22.47.07

> L'UP de Montauban

vous informe de ouverture de
son site Internet :

http : //assoc.Wanadoo.fr/
UPmontauban/

Les Montalbanais souhaitent
connaitre les UP de France... et
d'ailleurs “brancheées Internet” et

qui accepteraient d'établir un

lien avec leur site.

Qui peut leur dire quelles sont
les rubriques dans lesquellies il
serait intéressant gue figure leur
adresse pour une diffusion aussi
large que possible ?
Coritact - Gerard Leroy
11 place Laigque
E2000 Moritaibar
Te/ 05.63.03.73.21
Fax 05.63.03.34. 98

A tous les Inter-
nautes ...
Faites-nous

connaitre I'adresse
de votre site, ou
votre E-mail,
nous les publierons
dans la revue.




Initiatives

Diverses et dynamiques, les Universités Populaires fort preuve de beaucoup dimagination et

a‘esprit dinftiative.

Nhésitez pas a prendre cornact avec elles pour ern savoir plus /
Cest ainsi que rous permettons & de bornnes idées de se faire mieux connaitre et de se

agevelopper.

Rubrique animeée par Alain Charmillot, IDEE Belfort, 03.84.28.70.96

Projet
“inter-générations”

A la prochaine rentrée, UP de
Bourges reprends le flambeau trans-
mis par notre amie suisse Johanna
Strebel-Huber de la Volkshochschute
Oberes Freiamt en sattaquant a un
projet “inter-générations”. Enfants des
écoles et pensionnaires d'une maison
de refraite vont travailler & un opus-
cule dont le théme reste a définir
{Noé! / Mon conte préfére / Ma
techno...logie / etc...)
L'UP proposera dans cette méme mai-
son de retraite certains de ses cours.
Par ailleurs, elle participera a la jour-
née de formation des animateurs de
I'UP de Limoges.
Contact : Sylvie Marc
UP de Bourges
02.48.65.44.87

Des cours d'alilemand

en tandem

Les cours de langues constituent un
point fort du programme de la toute
nouvelle UP Transfrontatiére Forbach
- Vélkiingen. La proximite immédiate
de la Sarre et de la Moselle a incité les
orgarisateurs @ proposer des COWrs
de francais et d'allemand en tandem.
Chaqgue semaine sept Francais et au-
tant d'Allemands encadres par deux
formateurs, se retrouvent a Forbach
pour apprendre ia langue du voisin.

Cet apprentissage par la conversa-
tion, les Francais parant la langue
de Goethe et les Allemands celle de
Moligre, connait un reel succeés. |
facilite non seulement I'apprentis-
sage des langues mais favorise ega-
fement les contacts entre habitants
des deux régions frontaliéres.

Cortact . Roger Gangloff

UPT Forbach - Voiklingen

03.87.84.59.67

Evaluation des médias
Cette année, le "Groupe FPhito” (300
personnes) s'est préoccupé d'évaluer
les médias. Chacun d'entre eux a du
fournir, soit une coupure de journal,
soit une réflexion sur une émission
de télé ou un livie nouveau et un
jugement positif, ou négatif de leur
part. Aprés un tri de 200 réponses
environ, un grand panneau a éte
affiché dans le hall d'entrée. Une des
citations la plus extravagante a été la
publicité dénicheée sur intermet, au
sujet de funérailles : "Pour un recueil-
lement virtuel 1" ; et pour ie positif :
la parution du livre de Geneviéve de
Gaulle-Antorioz : "La traversée de [a
nuit”.
Contact © Rose-Marie Ugfohn
LAD ae Grenoble
O04.76.42.44.63

A vos marques !
Pour développer les échanges entre
les adhérents et les animateurs des

différentes disciplines, nous organi-
sons le 12 juin 1999 un Rallye &
Pied dans ia ville. A chacune des 8
étapes, un animateur remet aux parti-
cipants groupés €n équipe une enve-
loppe contenant les énigmes a ré
soudre pour atteindre l'éiape sui-
vante. i propose aussi un "jeu” dont
le théme a un lien avec la matiére
gu'il enseigne f[ex : l'animateur du
cowrs "théatre® mimera un person-
nage -trés connu- qu'il faudra décou-
vrir...). Le parcours permet de sillon-
ner la ville historique, de découvrir
ensemble les traces d'un passé flors-
sant et de godlter tout le charme
qu'elle offre.

Nul besoin d'étre diplémé en Histoire
de T'Art, ni d'étre vraiment sportif. |l
suffit d'étre disponible pour passer de
bons momertts ensemble a flaner
dans 1a vilie.

Contact . Hubert Dufour
UF de Montaubar:
05.63.03.34.98

Du bruit a F'UPAM !

LUP de I'Agglomération Moulinoise

mettra en place & lz rentrée pro-

chaine un atelier de dinanderie* . Ca

va faire du bruit !

“L'école du consommatews™ sera re-

conduite [entrée gratuite). LUPAM est

en train de créer son site INTERNET.
Contact © Jfearine Ballor

LRAM
O4.70.34.23.52

*NR. Ustensiles de cuivre jaune : vais-
selle, pots, chandeliers. ..




Un autre monde est

possible...

ARomans, les 26,27 et 28 mars 99, se
sont tenues les Quatriémes Journées
Citoyennes : collogque organise par la
Federation des (Fuvres Laiques et le
Cercle Condorcet, parraing par la Ville
de Romans, le Monde Diplomatique
et la Ligue de I'Enseignement, ACCES-
Universiteé Populaire y était associ¢e.

Le théme était "Un autre monde
est possible™ et les organisateurs
compiétaient le vers de Paul Eluard
"mais il est dans celui-ci”. C'était
cela, le coeur de la probiematique :
non pas decrire un monde idéal, hors
du temps et de l'espace, mais recher-
cher ce qui émerge aujourd’hui, pour
‘enraciner notre
espoir dans le
champ immense
des possibles” se-
ion la formule de
linvitation, decli-
ner les réeponses
nouvelles,  fes
formes nouvelles
d’'intervention
des citoyens
"Travailler pour
demain et pour
Mincertain”
comme l'a écrit
Pascal.

Le contenu de
ces  journées

était d'une
grande richesse,
trop grande
meme, ont

pense parfois les participants. Il y avait
des tables rondes animeées par de
brillants spécialistes et qui devinrent
souvent des debats fort animés.

» Création, citoyenneté, engage-
ment, mouvernent social,

» Pluralisme culture! et République,

> Apres Rio, quet développement du-
rable 7

¥ La ville, lieu de partage, de créa-
tion, de solidarité.

Cette réflexion s'accompagnait d'ac-
tions ouvertes sur la ville ;. affiches,

pogmes de jeunes réalisés dans les
Maisons de Quartiers, expositions,
spectacles de danses et de chants.

On ne peut ici donner un résumeé
méme succinct de tout ce qui a &té
apporté au cours de ces journées,
Disons seulement gue nous savons
guayjourd’hui, il y a de multiples
aspirations a un monde différent, ou
les rapports de 'homme a la nature,
de rhomme & 'homme seront for-
deés non plus sur la domination mais
sur le respect, ou la politique sera
non plus défégation mais participa-
tion, ou la transmission du patri-
moine entre les générations refusera
la culpabilisation pour restaurer
fanalyse critigue et la responsabilité
vis a vis de ceux qui viendront aprés,
ou la ville ne sera plus un lieu de
segregation sociale et culturelfe mais
un lieu de iibertd, de création,
d'échange et
de solidarité
dans lequel le
comporte-
ment citoyen
pourra s'exer-
cer pleine-
ment...

Sur ces wvoies
nouvelies, une
b onne

des meéca-
nismes en ac-
tion, une ca-
pacite¢ de re-
flexicn, la
constante
confrontation
de chacun a
l'opinion de
lautre sont les
outils de base. Par la liberté de leurs
pratiques, par ouverture de leurs
propasitions, les Universités Popu-
iaires apparaissent aujourd’hui des
lieux d'élection pour faconner ces
outils, ..

LUP de Romans adressera aux per-
sonnes interessees un exemplaire
des actes du collogue.
Conitact . Michéle Bormpard
ACCES
UF de Rormarns
04.75.05.04. 45

connaissance’

La toute nouvelle section locale de
FUP Savoie Mont Blanc, & Bellegarde
sur Valserine dans 'Ain, est une acti-
vité de la MUC.

Voici un petit apercu de ce gui est

programme pour le ler sernestre

99/2000.

Septermbre

® Mois de I'éducation. 2 conférences
sur fes enfants surdoués et les trans-

missions du savoir.

Octobre

e Diaporama + conférence sur les
Indiens dAmazone.

e Conférence sur "te monde étrange
des champignons” suivie d'une sor-
tie nature.

Novembre

s 1% partie de I'Archéologie du bas-
sin bellegardien : la préhistoire.

Deécermnbre

e Une conférence-débat sur les sys-
temes d'échange local,

Janvier 2000

e Exposé sur 'historique du Jazz

Févrrer

s LUArchéologie du bassin beilegar-
dien, 2°™ partie : 'age du bronze.

Mars

* 4 approches de "Linfiniment petit”,
cours dispensés par un physicien
du CERN suivi d'une visite du site,

Contact » Gitbert Marmiilior:
UF de Beflegarde
04.50.56.05. 92

Stage de reliure

en Espagne
En partenariat avec le Comité des
Jumelages local, 'UP organisera fin
99 ou deébut 2000, un stage de re-
liure dans 'une ge nos guatre villes
Jjumelles, Albaida (Valence], grace en
particllier au bénévolat des anima-
teurs UP.
Ce sera le prélude & dautres
echanges culturels et & d'autres ac-
tions inter-asscciations.
Cortact . Edmond Cailletor
UP ae Ruelle
0545655959




Des propositions pour profitér au printemps, pour VOUS ressourcer, pour découvrr,
pour rencontrer... Des livres pour aller plus foin...

Eduquer a la confiance

en soi,
en l'autre, aux autres

Cet ouvrage présente les principes généraux
d'une pédagogie originale, basée sur I'écoute
et la communication, que l'auteur met en pra-
tique auprés denfants, d’‘adolescents et
d'adultes. Il contient des fiches méthodolo-
giques destinées a "l'accompagnateur” et des
fiches d'activités a remplir par les enfants.
L'essentiel - 224 p.- 105 F
ISBN : 2-85008-339-9

S

o

Vivre I'animation
aupres des personnes ageées

L'animation, ce n'est pas seulement proposer
un temps de loisirs permettant "d’‘occuper” les
longues journées. Son but étant “le mieux vivre
de la personne agée”, l'animation est un
moyen complémentaire des soins physiques a
apporter. Des propositions d’activités faciles a
réaliser, a évaluer.

L'essentiel - 144 p.-92 F

ISBN : 85008-351-8
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Un corps a vivre
"Quand éduquer nous fait tous
grandir "

D'une meilleure connaissance de son corps,
reconnu dans ses dimensions physiologiques,
affectives et relationnelles, dépend le respect
de soi et des autres. Un programme d’éduca-
tion a la vie a été concu, permettant aux
enfants d’'intégrer "un concept dans son corps”
en utilisant des techniques de médiations.
L'essentiel - 264 p. - 98 F
ISBN : 2-87003-341-0
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Du paraitre a I'étre
(Re)sources individuelles
et collectives

Un guide pour réaliser un parcours personnel
afin de mieux vivre en harmonie avec soi-
méme.
Un outil pour renforcer une communication
authentique entre personnes, au sein de notre
société en mutation.
L'essentiel -176 p.- 98 F
ISBN : 2-85008-345-3

Catalogue complet sur demande, remise de 10 % pour I'AUPF, Port gratuit.
Chronique Sociale - 7 rue du Plat, 69002 Lyon - Tél. 04.78.37.22.12 - Fax 04.78.32.03.18




Tes 6 et 7 novembre 1999
a Mulhouse (Haut-Rhin)

Colloque international

Europe et education populaire
Hier, aujourd’hui et demain
Quel role pour les UP ?

En introduction
“L'etat de la sociéete”

presenté par Michel Marc et Marianne Charlot

Samgdibﬂovemb’e

Sens et valeurs dans I'education des adultes
(Café~-philosophique anime par Jearn Luc Clavier, Michel Marc et Rose-Marie Upjohn

(Réception a "Hatel de Qille
Soirée festive
Repas et animation musicale : “J)'Fipfelkapp”, Musique traditionnelle “revisitée”

Wmm'h‘
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i1y a 100 ans, I'UP de Lille,
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Carrefour européen :

I'education des adultes demain
Apvec les Grédérations des (IP I'Espagne, 4 Allemagne, de Suisse, I Atalie et de France
Animé par Barbara Vallois Schroer,
directrice de IUP-VHS Regio (UP franco allernande Bantzenheim-Neuenburg)

Wwdwlw

les UP en Europe,

Atelier d'accueil des nouvelles UP et des porteurs de projets ou
Qisite de [a vieille ville

Tout au long du colloque

v le Kiosque des UP de France et d Europe...
vous préesente les programmes et les réalisations des Universités Populaires, Rurales ou du Temps libre -
brochures, programmes, publications... Une belle moisson didées pour chacun !

v Iz HQibrairie des £ditions Chronique Sociale
choix d'ouvrages autour de I'éducation des adultes, /animation de groupes
v la Cuvée du (Centenaire, /or de 3 grands cépages dAlsace : Riesling, Tokay Pinot Gris et Gewdrztraminer

® X Renseignements complémentaires
AUPF / UP du Rhin, 13 rue des Franciscains, F - 68100 Mulhouse @ 03.89.46.48.48 - Fax 03.89.45.75.45
AUPS / UP du Jura, Marc Jeannerat, Case postale 155, CH - 2735 Malleray @ 032.92.29.29 - Fax 032.923.223
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